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Projektbeispiele

Innovative Projekte!
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Beispiel 1:

ENTWICKLUNG EINES PROZESSES ZUR STANDARDISIERTEN VORBEREITUNG,
DURCHFUHRUNG UND NACHBEREITUNG VON MESSEBETEILIGUNGEN

Beispiel 2:

ERSTELLUNG EINES MARKETINGKONZEPTES ZUR PRODUKTEINFUHRUNG
NEUER TIEFLOFFEL BEI EINEM INTERNATIONALEN BAUMASCHINENHERSTELLER



